IHK-Wirtschaftsgespréch in Bergkamen am 29.10.2001
Roland Schéfer, Blrger meister
"Wirtschaftsférderung und Stadtmarketing in Bergkamen™

Zu Beginn seiner Ausfihrungen erléuterte Bergkamens Burgermeister Roland Schéfer, dal3 Fragen
der Wirtschaftsforderung auf Grund des in Bergkamen dramatisch verlaufenden Strukturwandels
schon immer eine hohe Prioritét in Politik und Verwaltung gehabt hétten.

Zusammen mit der Wirtschaftsforderungsgesell schaft des Kreises Unna (WFG) und anderen
Trégern seien dabel beachtliche Erfolge erzielt worden. Die klassischen Mittel der
Wirtschaftsférderung wie die Erschliessung neuer Gewerbegebiete, Wiedernutzbarmachung von
Zechenbrachen, Fordermittel beratung, Gewerbeflachenmarketing, Existenzgrinderunterstiitzung,
Weiterbildung, Umschulung und Technologietransfer, reichten aleine aber nicht mehr aus. Von
daher sai seit einigen Jahren der Begriff " Stadtmarketing” stérker ins Bewusstsein gertickt.

Wie Burgermeister Schafer weiter ausfuhrte, sei Stadtmarketing nicht mit blof3er Stadtwerbung
gleich zu setzen. Stadtmarketing sei vielmehr ein vernetzter und kontinuierlicher Prozess zur
ganzheitlichen Stadtentwicklung, in den die Wirtschaftsforderung, Offentlichkeitsarbeit,
Stadtplanung, Kultur, Sport, Tourismus und V eranstal tungsorgani sation ebenso eingebunden
werden mufdten wie die handelnden Akteure von Politik, Wirtschaft, Vereinen, Verbénden und
Burgerschaft sowie externe Experten.

Hauptziele seien nach auf3en die Verbesserung des Ansehens der Stadt und die Steigerung ihrer
Attraktivitat gegentiber Investoren und Besuchern sowie nach innen die stérkere Identifizierung der
Burgerinnen und Burger mit ihrer Kommune.

Zur Begleitung des Stadtmarketingprozesses habe er seit Anfang des Jahres in der Stadtverwaltung
ein eigenes Sachgebiet "Wirtschaftsférderung und Stadtmarketing” eingerichtet. Diese Stelle werde
durch einen interdisziplindren Arbeitskreis verschiedener Fachdmter der Stadtverwaltung
unterstiitzt. Dies und die bisherigen Zielgruppengesprache und Arbeitskreise z.B. mit der
Nordberg-Werbegemeinschaft, reichten jedoch nicht aus. Erforderlich sei eine fachméannische
Verstarkung von aul3en zur Moderation 6ffentlicher Veranstaltungen, zur Fiihrung zielorientierter
Gespréche mit Einzelakteuren und der Erarbeitung eines Stadtmarketingkonzeptes.

Abschliessend stellte Burgermeister Schéfer beispielhaft einige in den vergangenen Jahren
durchgefuhrte Stadtmarketing-Mal3nahmen in Bergkamen vor:
Die zweimalige erfolgreiche Beteiligung am Wettbewerb "Ab in die Mitte - Die City-Offensive
NRW" mit den Veranstaltungsaktionen Rampenlicht, Kulturfrihstiick und insbesondere dem
Lichtermarkt "Halloween"
Das Uberregional bedeutsame Sportbootzentrum "Marina Rinthe" mit dem beliebtem Hafenfest
Stadtbildprégende Malinahmen im Rahmen der IBA Emscherpark wie Markttor, Blaues Band
und Wasserpark
Grolveranstaltungen wie Stadtfest, Nordbergfest, Weihnachtsmarkt, Museumsfest,
Trendsportfestival mit Open-Air-Kino, Bergkamener Gesundheitstag, Kinstler-
Sommerakademie in der Oko-Station, PleinAir mit Kiinstlern aus den Bergkamener
Partnerstédten und anderes mehr.



